Agroiris duplica sus envios al mercado canadiense en esta campafia horticola

La Sociedad Agraria de Transformacion (S.A.T.) Agroiris realizd la semana pasada sus
primeros envios de pimiento de la variedad California al mercado canadiense, segun
informaron desde la propia empresa. En este sentido, su gerente, Juan Antonio
Planelles, indico que, si bien es cierto que no es la primera vez que exportan pimientos a
este pais, también lo es que, en esta ocasién, los volimenes han aumentado de forma
mas que considerable. De hecho, segun afirmd, «solo el sabado pasado -22 de
noviembre-, enviamos mas del doble de producto que el afio pasado por estas fechas» y
la tendencia, previsiblemente, sea que los envios continden aumentando. Asi, el gerente
de Agroiris apuntd que el dia 1 de diciembre, el proximo lunes, es cuando se abre, de
forma oficial, por llamarlo de alguna manera, el mercado norteamericano y, aunque
estan a la espera de ver qué pasa, «queremos ver si podemos aumentar los envios».
Planelles explico que decidieron iniciar las ventas de sus productos en este pais porque
supone una alternativa al ‘tradicional’ mercado europeo y alli, ademas, la competencia
es, de momento, algo menor. «Somos menos los exportadores de Almeria que llegamos
a Canada», matiz6. Ademas, esta ‘inmersion’ en el mercado canadiense supone un paso
mas en la internacionalizacion de la empresa.

Con respecto a los productos que esta S.A.T. exporta al otro lado del Atlantico, desde la
empresa indicaron que envian, fundamentalmente, pimiento California rojo, verde y
amarillo, el tricolor. Asimismo, Juan Antonio Planelles sefial6 que, en cuanto a
exigencias, los canadienses no son menos que los europeos y, de hecho, «piden,
practicamente, lo mismo que en Europa». En cualquier caso, si apuntd que existe una
diferencia en cuanto a los tamafios que buscan y, asi, comento que, preferiblemente,
«quieren tamafios gordos, a ser posible, GG». A esto afiadi6 que la Unica diferencia
resefiable en relacion al producto que se hace llegar a los mercados europeos es que
todos los pimientos que entran en Canada ya deben llevar el sello PLU (Price Look Up),
un tipo de codigo de barras.

De momento, la insercion de los productos de esta empresa ejidense en este mercado
transatlantico esta siendo un éxito, aunque Planelles reconocid que «aun no enviamos
mucha cantidad de producto». Sin embargo, y para ello trabajara Agroiris, la intencion
s que, poco a poco, esos volimenes exportados vayan incrementandose v, a la larga,
este pais se consolide como un nuevo cliente, consiguiendo asi ampliar los destinos de
sus envios.



